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DESCRIPCION DEL PERFIL DE EGRESO

El Técnico en Marketing al finalizar sus estudios estara capacitado
para implementar planes de marketing integrales que ayuden a
fortalecer la experiencia y relacién con los clientes mediante una
segmentacion acorde al modelo de negocios, logrando desarrollar
un vinculo de largo plazo. Ademas, podra comunicarse con
conviccion y coherencia, estimulando a los equipos de trabajo en
los que participa.

También, podra gestionar la informacién del negocio a través de
herramientas tecnoldgicas y multiplataformas, realizando analisis
de los datos y reporteria que apoye a la toma de decisiones.

En su formacién, Duoc UC promueve el desarrollo de personas
integrales, conscientes de su dignidad trascendente, vy
comprometidas con las personas y la sociedad, integrando la ética,
los valores cristianos y el desarrollo de las competencias necesarias SEDES DONDE SE IMPARTE

para el mundo de hoy, es asi que se potencia ademas, la capacidad Modalidad

de trabajar en equipo, resolver problemas asi como también, la Presencial (@ )Maipu, Melipilla, Padre Alonso de Ovalle, Plaza Norte,
capacidad de generar ideas innovadoras, de aprender y actualizarse Plaza Oeste, Plaza Vespucio, Puente Alto, Puerto Montt, Vifia del Mar.
permanentemente. Presencial Vespertino (@) Padre Alonso de Ovalle, Puerto Montt,

Valparaiso y Vifia del Mar.
DESCRIPCION DEL CAMPO LABORAL Semipresencial (@ ) Antonio Varas, San Andrés de Concepcidn y
El campo laboral del Técnico en Marketing considera organizaciones Plaza Vespucio.
de distintos rubros y tamanos, tales como: agencias, empresas
de servicio, PYMES, entre otras, desempendndose en funciones
operativas y tacticas en el area comercial como administrativo,
asistente o analista del drea de marketing.

Puede generar sus propios espacios de trabajo a través de la
creacion y gestién de microempresas o la asistencia técnica en el
area de marketing.

COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO
Puedes revisar las competencias de especialidad y las genéricas en
www.duoc.cl

Duoc U c® Informate en www.duoc.cl de las jornadas (diurno y vespertino) y los formatos en que se dicta esta carrera seguin cada sede.



NOMBRE CARRERA
Técnico en Marketing

4° SEMESTRE

12 SEMESTRE

CERTIFICADO EN ANALISIS EMPRESARIAL

ADMINISTRACION Y
MODELOS DE NEGOCIOS

HERRAMIENTAS
TECNOLOGICAS

CERTIFICADO EN MARKETING OPERATIVO

2° SEMESTRE

DIAGNOSTICO E
EMPRESARIAL

CONTABILIDAD

TiTULO
Técnico en Marketing

3% SEMESTRE

ANALISIS ECONOMICO

CERTIFICADO EN MARKETING TACTICO

FORMATO EDUCATIVO

TOTAL CREDITOS

Presencial / Presencial Vespertino 254

CONTROL
PRESUPUESTARIO Y
0ST0S

5° SEMESTRE

IAIV NIVEL

PORTAFOLIO DE TITULO

MARKETING MIX OMNICANALIDAD TRADE MARKETING Y PLAN DE MARKETING
MERCHANDISING
ESTRATEGIAS DIGITALES
CERTIFICADO EN MARKETING DE EXPERIENCIAS CERTIFICADO EN GESTION DE CLIENTES
SEGMENTACION EXPERIENCIA DE CLIENTES VENTAS CONSULTIVAS GESTION DE CLIENTES Y
FIDELIZACION
NIVELACION MATEMATICA ALGEBRA ESTADISTICA DESCRIPTIVA ESTADISTICA INFERENCIAL
14 4
HABILIDADES BASICAS DE HABILIDADES DE MENTALIDAD
COMUNICACION » COMUNICACION EFECTIVA EMPRENDEDORA
CERTIFICADO EN INGLES BASICO
INGLES BASICO1 INGLES BASICO 11
4
FUNDAMENTOS DE ETICA PARA ELTRABAJO
ANTROPOLOGIA 4
CURSO DE FORMACION
CRISTIANA
FORMACION
COMPLEMENTARIA
PROCESO DE PORTAFOLIO

Los colores de las asignaturas indican su relacién con tipos de competencias:

e Fpecialidad

e B3sicas y de Empleabilidad

s Formacion Valrica === Formacion Complementaria .-

PRACTICA PROFESIONAL

v

TAIV NIVEL
APROBADO

FOL: asignatura full On Line para las mallas con formato
H semipresencial

FOL: asignatura full On Line para las mallas con formato
semipresencial y presencial vespertino

21 —





