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ARQUITECTURA DE MARCA

Duoc UCy todas las entidades que funcionan bajo esta
institucion responden a una propuesta de valor Unica,
por lo que se ha definido una arquitectura de marca
monolitica con un sistema de firmas que fortalece
la marca corporativa, la que a su vez crea sinergia y
respalda a todas sus escuelas, sedes, departamentos,
programasy servicios.

Toda oferta, curso, servicio o programa a crear para
Duoc UC, debe desarrollarse respetando las reglas
y soluciones descritas en este manual. En el caso de
que no pueda solucionarse bajo los criterios o niveles
ya desarrollados, se debe resolver sin perder el foco
principal: mantener a Duoc UC en el primer nivel
de jerarquia y respetar los lineamientos de color,
tipografia y diagramacion los cuales se explican y
ejemplifican en las proximas pdaginas.

Para dudas puedes escribir a marca@duoc.cl
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CLASIFICACION DE LA ARQUITECTURA DE MARCA

UC

ESCUELA DE
COMUNICACION

Sedes U C gggecmm U c IFJireccié_r] de
o) iy ormacion
Formacion General de Apoquindo T | cenenal

e uc uc

Asuntos Estudiantiles Deportes

UC UC UC

Financiamiento Insercion Laboral Pastoral

ALUMNI UC

uc ALUMNI

Servicios
Especificos

uc CENTRO INNOVA
CENTRO INNOVA UcC

Programas U C

Especiales 7 .
Educacion Continua

. uc uc

Oficina de Andlisis Institucional Direccién de Desarrollo Tecnolégico

Nota: La clasificacién d ela arquitectura de marca no sigue un
orden jerarquico, sino que solamente un orden grdfico.
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ESCUELAS
Descripcion

Escuelas

Las Escuelas representan el motor principal del
modelo educativo de Duoc UG, razén por la cual en el
tratamiento de sus logotipos se utilizan mayusculas,
buscando enfatizar estos estamentos como las areas
o productos que Duoc UC pone a disposicion de
la comunidad educativa. De la misma forma, cada
Escuela se identifica con un color, el cudl representa
atributos propios de cada una, segun se detalla mas
adelante.

Las carreras pertenecientes a cada Escuela se expresan
graficamente como textos independientes y no como
parte de un logo o grafica, siempre acompafadas por
el logotipo de la Escuela a la que pertenecen dentro
de la pieza grafica en cuestion.
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ESCUELAS

Version principal

Para poder diferenciar cada escuela se ha incorporado
el nombre respectivo, utilizando la tipografia Myriad
Pro Condensed y se ha elegido un color caracteristico
para cada una de ellas, las cuales pasan a ser parte de
la aplicacion de la firma para escuelas.

La firma estd compuesta por cuatro elementos:
1. logotipo (Duoc UQ)

2. Isotipo (escudo)

3. Filete de separacion

4, Texto (nombre escuela)

5.Texto (nombre carrera)

Entendiendo que éstos siguen un orden l6gico, no se

puede cambiar de orden, proporciones ni ubicacion
de uno respecto al otro.
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ESCUELAS
Estructura y proporciones

A continuacién se expone la estructura y proporcion
que debe usarse para la aplicacion de la firma para es-
cuelas y sedes, tomando como referencia la letra “u”
de Duogc, que representa X.

Grilla estructural de firma para escuelas con 3 lineas.

8,7X

SCUELA DE
INFORMATICA Y
C A

0,38X 0,38X

Grilla estructural de firma para escuelas con 2 lineas.

8,7X

]1,18X

0,38X 0,38X
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~ Grilla estructural
A continuacion se expone una grilla constructiva que
permite mantener las proporciones de la firma para
escuelas. Se utiliza como referente proporcional la
medida X, tal que X es la onceava parte de la altura
total de la firma para escuelas y sedes.
Grilla estructural de firma para escuelas con 3 lineas. g‘modeeswmed,_dadependmde/
nombre de cada escuela.

42,5X
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T UEEAT i ”jm
il 14X
x i [T\ n AT Y Zr A TN
: INFORMATICA 210
; LL NN
HE 14X
i I NN | [
i IVEUIN I AT o
\ o I Lod
22X 111X 7.8X 22X 2X
i i NOTA
Grilla estructural de firma para escuelas con 2 lineas. o de esta meclda dependerd de
nombre de cada escuela.
42,5X
!
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HH yl 2,11l R
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22X 111X 7.8X 2X 2X
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ESCUELAS
Area de reserva

El drea de reserva se refiere al espacio minimo que
debe conservar la firma a su alrededor para asegurar
su claridad y visibilidad, pues es esencial que la firma
conviva de forma legible, libre de otras marcas, gra-
ficas, slogans, identidades, fotografias y tipografias.
Como se muestra en el diagrama, el drea de protec-
cion es de X, tal que X es la mitad de la altura total de
la firma para escuelas y sedes

ESCUELA DE x
- ENFORMATICAY------ 1o+ f
TELECOMUNICACIONES | [

Ejemplo aplicable a todas las escuelas

Area de reserva X

ESCUELA DE Ik
ADMINISTRACION .
YNEGOCIOS Ik

Ejemplo aplicable a todas las escuelas

Area de reserva X
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ESCUELAS
Usos Correctos

El sistema de firmas para escuelas Duoc UC
presenta cuatro colores posibles de representacion:

1. Version positiva color sobre fondo blanco

2. Version negativa color sobre fondo azul

3. Versidn positiva en escala de grises

4. Versién negativa en alto contraste (firma en blanco
sobre fondo negro).

No esta permitido cambiar el orden de colores
definidos.

ESCUELA DE

o | ADMINISTRACION
Y NEGOCIOS

ESCUELA DE
ADMINISTRACION
Y NEGOCIOS

ESCUELA DE

ADMINISTRACION
Y NEGOCIOS

)

ESCUELA DE
INFORMATICA Y
TELECOMUNICACIONES

&

ESCUELA DE
ADMINISTRACION
Y NEGOCIOS

N

ESCUELA
DE DISENO

)

ESCUELA
DE SALUD

N

ESCUELADE
COMUNICACION

)

ESCUELA DE
RECURSOS
NATURALES

N

ESCUELA DE
CONSTRUCCION

)

ESCUELA DE
INGENIERIA

N

ESCUELA
DETURISMO




ESCUELAS
Usos Incorrectos

La integridad de laimagen de marca depende del uso
correcto de la normativa de aplicaciéon en todas sus
versiones.

Es necesario evitar otras aplicaciones para garantizar
la coherencia en la implementacién de la arquitectura
de marca Duoc UC. Se presentan aqui algunos de los
usos incorrectos mas frecuentes.

ESCUELA DE ESCUELA DE
INFORMATICA Y CX UC INFORMATICA Y
TELECOMUNICACIONES TELECOMUNICACIONES

ESCUELA DE : ESCUELA DE
ADMINISTRACION x Uc ADMINISTRACION
Y NEGOCIOS : Y NEGOCIOS

ESCUELA ESCUELA U C
DE DISENO DE DISENO X
: ESCUELA DE DISERO
ESCUELA ESCUELA :
DE SALUD DE SALUD X UC
- ESCUELA DE SALUD

ESCUELA DE § ESCUELA DE §
COMUNICACION X UC COMUNICACION X UC

ESCUELA DE COMUNICACION

ESCUELA DE
RECURSOS
NATURALES

ESCUELA DE

RECURSOS UC
NATURALES : X
: ESCUELA DE RECURSOS NATURALES

ESCUELA DE :
CONSTRUCCION X UC
: ESCUELA DE CONSTRUCCION

ESCUELA DE :
INGENIERIA X UC
: ESCUELA DE INGENIERIA

ESCUELADE
CONSTRUCCION

ESCUELA DE
INGENIERIA

ESCUELA ESCUELA :
DE TURISMO DE TURISMO X
: ESCUELA DE TURISMO
Reemplazo de colores designados No estd permitido eliminar el escudo del logotipo Ubicacion incorrecta de la
acada escuela solo cuando va bordado en ropa firma para escuelas
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ESCUELAS
Aplicacion correcta de la firma escuelas en soportes graficos

La correcta aplicacién de la firma para escuelas es
como se muestra a continuacion. Esta debe respetar
el orden y los colores de cada escuela, debe ser apli-
cada preferentemente sobre fondo blanco y en una
ubicacién con buena visibilidad (arriba o abajo).

La firma para escuelas se utiliza cuando una de ellas
comunica el contenido del soporte grafico. Si el con-
tenido es transversal se utiliza el logotipo institucional
Duoc UC.

ESCUELA
DE TURISMO

,
ADMISION ADMISION

www.duoc.cl




ESCUELAS
Aplicacion correcta de la firma escuelas en soportes graficos
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DE EXALUMNOS EE' Ex',{fum?

»—>\ Duoc UC%?J| P
=

26/55

26/BR

1800 HRS
HOTEL SANTIAGO
PARK PLAZA

1900 HRS
HOTEL SANTIAGO

FIEAREIE LYESH WP
PARK PLAZA

RICARDIO LYON M20T

PROGRAMACION

i3l bon. o Bsareenas Dorsnar Faso iw Ha

Fartars emaT e - CoTewie Ty

Lingaiiid LRACTTA,

DuocUCE® |

RECUREDS
HATORALES




ESCUELAS
Anexo (Carreras

Cuando se hace imprescindible la incorporacién del
nombre de una carrera en alguna pieza gréfica, este
se ve reflejado como un texto independiente, sin ser
parte de algun logotipo o imagen. Dado que la carrera
en cuestion pertenece a una determinada Escuela, el
logotipo de dicho estamento debe estar incorporado
en la pieza gréfica.

La Carrerade
lll concurso de creatividad

(CARAERA

Disefia Industrial

NOTA

Este diserio es s6lo un ejemplo de
aplicacién de firmay no representa
necesariamente los lineamientos
grdficos de caomunicacion.

Produccidn Web
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ESCUELA DE

UC“‘&F*; RECURSOS

NATURALES

INGENIERIA
AGRICOLA

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget
dolor. Aenean massa. C

Lorem ipsum dalor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit. Aenean

NOTA
Este diseno es sélo un ejemplo de

aplicacion de firmay no representa
W“'Wd“ﬂcd necesariamente los lineamientos

grdficos de caomunicacion.

ESCUELAS
Anexo (arreras

19






SEDES Y
FORMACION GENERAL

Descripcion

Version principal
Estructura y proporciones
Grilla estructural

Area de reserva

Aplicaciones correctas
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SEDESY FORMACION GENERAL
Descripcion

Las Sedes y la Direccion de Formacién General, ambos
estamentos internos de Duoc UC, dan el sustento tan-
to fisico como diferenciador del modelo educativo de
la Institucion, por lo cudl se les asigna un logotipo que
los identifica.

En el caso de las Sedes, su nombre diferencia la loca-
lidad, por lo que cada una se identifica junto al logo
de Duoc UG, sin existir ningun elemento diferenciador
entre una y otra, ya que todas son por igual platafor-
mas del modelo educativo Institucional.

En el caso de Formacién General, todos los programas
se relnen bajo el nombre del drea que los acoge, dado
que corresponden a programas transversales a la Ins-
titucion con una misma linea, que es ofrecer a todos
los estudiantes de Duoc UC un sello diferenciador para
mejorar sus habilidades y empleabilidad.
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SEDES Y FORMACION GENERAL
Version principal Sedes

Las sedes son:
-Alameda

-Antonio Varas
-Concepcion

-Melipilla

-Maipu

-Padre Alonso de Ovalle
-Plaza Oeste

-Plaza Vespucio
-Puente Alto

-Renca

-San Carlos de Apoquindo
-San Joaquin
-Valparaiso

-Vina del Mar

La firma estd compuesta por cuatro elementos:
1. logotipo (Duoc UQ)

2. Isotipo (escudo)

3. Filete de separacién

4. Texto (Sede).

Entendiendo que éstos siguen un orden légico, no se

puede cambiar de orden, proporciones ni ubicacion
de uno respecto al otro.

23
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Sede
Padre Alonso
de Ovalle

Sede
San Carlos
de Apoquindo

Sede
Maipu

Sede
Valparaiso

Sede
Antonio Varas

Sede
Plaza Oeste

Sede
Melipilla

Sede
Puente Alto

Sede
Plaza Vespucio

Sede
San Joaquin

Sub Sede
Renca

Sede
Vifa del Mar

Sede
Valparaiso

Sede
Concepcion



SEDES Y FORMACION GENERAL
Version principal Formacion General

Los Programas son:

-Etica

-Innovacién y Emprendimiento

-English Café

-Formacion Cristiana

-Matematica

-lenguaje y Comunicacién

se relinen bajo la firma de Direccion de Formacion
General, utilizando la tipografia Myriad Pro Condensed
y el color azul duoc en un 80% de tinta.

La firma estd compuesta por cuatro elementos:
1. logotipo (Duoc UQ)

2. Isotipo (escudo)

3. Filete de separacién

4.Texto (nombre programa).

Entendiendo que éstos siguen un orden légico, no se
puede cambiar de orden, proporciones ni ubicacion
de uno respecto al otro.

Direccion de
Formacion
General
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SEDES Y FORMACION GENERAL
Estructura y proporciones

A continuacion se expone la estructura y proporcion
que debe usarse para la aplicacion de la firma para Se-
des y Formacion General, tomando como referencia la
letra“u” de Duoc, que representa X.

Grilla estructural de firma para sedes con 3 lineas.

8,7X

o
2\
Bl

S A
w
D
o
D

=
/m Icy
&l

N
QU
=
()
Q
—
o
wv

0,38X 0,38X

Grilla estructural de firma para sedes con 2 lineas.

8,7X

Grilla estructural de firma para sedes con 2 lineas.

8,7X

ireccion de

Formacion

seneral

AVl EAWI NV

(I

0,38X0 ,38X

1,85X

1,3X

1,6X
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SEDES Y FORMACION GENERAL
Grilla estructural
A continuacion se expone una grilla constructiva que
permite mantener las proporciones de la firma para
Sedes y Formacion General.
Se utiliza como referente proporcional la medida X, tal
que X es la onceava parte de la altura total de la firma
para Sedes y Formacion General.
i i NOTA
Grilla estructural de firma para sedes con 3 lineas. Ellargo e esta medida dependerd del
nombre de cada sede.
42,5X
I |
& |
0 2,2X
i B 1,15X
X C - PR
HE NA 1\ 22X |11X
A 2 7- - 1,15X
HH il | B B A N
1 e oamnao .
HH \V A \ \YAY| niruwv g
I I L1
22X 11,1X 7,8X 22X 2X
i ) NOTA
Grilla estructural de firma para sedes con 2 lineas. N o de esta medida dependerd del
nombre de cada sede.
42,5X
N |
& |
A 2,4X
9X ) (-4 A%
1 T 13Xy
HK -~ 1
HB ! 1 , l 31X
| Il L1
22X 111X 78X 2X 2X
Grilla estructural de firma para sedes con 2 lineas. 106X
‘X 15X 0,6X 3 ‘
M 1 M : R S -
‘ r\:v-\ ~1 4 IJ'\ 2,15X
& j JIIC 1 Uc
o Yelr No\ r o7 -
= | FOr r 215X1 | 1X
G %) sl b o !
1 \o &y/oV4 . X
L Noreme (ranaral
1 cny \JCHhicial 215K
LT HENE I 0 ]
I | L1
22X1 11X 7,8X 2X 2X



SEDES Y FORMACION GENERAL
Area de reserva

El drea de reserva se refiere al espacio minimo que
debe conservar la firma a su alrededor para asegurar
su claridad y visibilidad, pues es esencial que la firma
conviva de forma legible, libre de otras marcas, grafi-
cas, slogans, identidades, fotografias y tipografias.

Como se muestra en el diagrama, el drea de protec-
ciéon es de X, tal que X es la mitad de la altura total de
la firma para formacién general.

Area de reserva X

X
1
Sede
----------------- —--San-Garles-— g
~ | de Apoquindo
Ejemplo aplicable a todas las escuelas Area de reserva X
I

Direccion de
~--Formacion-—— -
General

Area de reserva X



SEDESY FORMACION GENERAL
Aplicacion correcta de la firma Sedes en soportes graficos

La correcta aplicacién de la firma para Sedes y
Formacion General escomo se muestraacontinuacion.
Esta debe respetar orden y color asignado, debe ser
aplicada preferentemente en su versidon positiva
sobre fondo blanco y en una ubicacidon con buena
visibilidad (arriba o abajo).

La firma para Sedes y Formacién General se utiliza
cuando el programa comunica el contenido del
soporte grafico. Si el contenido es a todas las Sedes se
utiliza el logotipo institucional Duoc UC.

Afiche sede

Sede

ff"*u"
U c e | AntonioVaras

' 4
Charla Magistral Es Tl‘ N“MER“

Nueva

Institucionalidad
No dejes de ir a clases, recuerda

Ambiental
que debes cumplir con el 75% de
tu asistencia durante el semestre

(Un Porcentage menor constituye Causal de Reprobacin por Inasistencia
Articulo N°27. titulo X del Reglamento Académico)

Te invitamos a la Charla de Felipe de la Cruz Pincetti, Jefe dé la Oficina de Informacion a
fa Cudadania del Ministeno del Medio Ambiente para darles a conocer las modificaciones:
electuadas a kb institucionalidad Ambiental Chilena

30 de Marzo / 10:00 hrs. / Aula Magna

Te esperamos, ya que esta charla es para fi.

Sede
U c Alameda
~4s,
NOTA
Estos disefios son sélo un ejemplo de
aplicacion de firmay no representa 2 9
necesariamente los lineamientos

grdficos de comunicacion.



SEDESY FORMACION GENERAL
Aplicacion correcta de la firma Formacion General en soportes graficos

Los cursos Etica, Emprendimiento, Formacion
Cristinana, English Café, Matematica y lenguaje y
Comunicacién no tienen identidad gréfica y se deben

expresar separados de la firma, como texto o parte de
un texto.

SEMANA POR LA

VIDA

Respeto por la vida y la dignidad humana

7 al 12 junio

Charla Inaugural:
cUna Vida Buena o la Buer
I?'::'.‘r“ junio / 09 hrs. / Aul

Expositor Gonzalo Rojas 5. Organiza: B
Ehvetn e Domncios o b Liveneseind e s, Pobes Toie | Programa de Etica

S Hiions gl Dosecha o b FacuSuc de Deeocho da ls Pombicis
rrrniad Catblaa da Chle p Demton el Dupartiesr da
Turatsmannse gl Derecha &1 013 =oma Urorenidad S b i
B T UC
maconsie: 8 cleraccnion

<% | Programa de
Formacién
General

NOTA

Este disero es s6lo un ejemplo de
aplicacién de firmay no representa
necesariamente los lineamientos
grdficos de caomunicacion.

Organiza: ..
Programa de Etica

uc

Direccion de
Formacion
General
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SEDESY FORMACION GENERAL
Aplicacion correcta de la firma Formacion General en soportes graficos

Utilizacion del logo sin el isotipo de la Catoélica para
uso en ropa corporativa y merchandising

Direccion de Direccién de
U C Formacion U c Formacion
General General
PROGRAMA DE LENGUAJE Y COMUNICACION ETICA
Direccion de Direccié'r] de
U c Formacion U c Formacidn
General General

FORMACION CRISTIANA INGLES

Direccion de
Formacion
General

UC
MATEMATICA
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SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Descripcion

Servicios que buscan potenciar la experiencia de los
alumnos dentro y fuera de Duoc UC, facilitando los
procesos que deben llevar acabo los alumnos e in-
centivando éstos a desarrollar actividades mas alla
del estudio. Se ubican fisicamente en las sedes bajo
el Punto Estudiantil, y se describen Unicamente con la
tipografia corporativa complementaria designada la
marca de Duoc UC.
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SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Version principal

Los Servicios al Estudiante (Asuntos Estudiantiles,
Deportes, Pastoral, Financiamiento, Insercién Laboral)
se relnen bajo el concepto “Punto Estudiantil” que
corresponde a un lugar fisico de cada sede.

Se ha incorporado el nombre de cada servicio
utilizando la tipografia Myriad Pro Condensed y color
azul Duoc.

También se agrego en cada uno de los servicios un
punto de color que representa a cada uno de ellos en
el icono de Punto Estudiantil.

La firma estd compuesta por tres elementos:

1. Isotipo (ilustracion liviana, con lenguaje amigable)
2. logotipo (Duoc UC)

3. Texto (nombre servicio al estudiante).

Entendiendo que éstos siguen un orden légico, no se

puede cambiar de orden, proporciones ni ubicacién
de uno respecto al otro.

36
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8,7X

SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Estructura y proporciones

A continuacién se expone la estructura y proporcion
que debe usarse para la aplicacion de la firma para es-
cuelas y sedes, tomando como referencia la letra “u”
de Duogc, que representa X.

As

(0

S Est

] 0,5X

Ejemplo aplicable todos los servicios al estudiante
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7
7
e

- SE/RVICIOS AL ESTUDIANTE
~ Grilla estructural

A continuacion se expone una grilla constructiva que
permite mantener las proporciones de la firma para
formacion general.

Se utiliza como referente proporcional la medida X, tal

que X es la onceava parte de la altura total de la firma
para formacién general.

42,5X

22X 1,5X 11,1X 0,6X 7,8X

9X

14,3X

Qirevivis)

A f | L ] y o
ASUI e
il T ——

L

X \ |

Ejemplo aplicable todos los servicios al estudiante NOTA

El largo de esta medida dependerd del nombre
del servicio al estudiante.
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SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Area de reserva

El area de reserva se refiere al espacio minimo que
debe conservar la firma a su alrededor para asegurar
su claridad y visibilidad, pues es esencial que la firma
conviva de forma legible, libre de otras marcas, grafi-
cas, slogans, identidades, fotografias y tipografias.

Como se muestra en el diagrama, el area de protec-
cion es de X, tal que X es la mitad de la altura total de
la firmas para servicios al estudiante.

Asuntos Estudiantiles

Ejemplo aplicable todos los servicios al estudiante Area de reserva X
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SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Aplicacion correcta de la firma servicios al estudiante en soportes graficos

La correcta aplicacion de la firma para servicios al es-
tudiante es como se muestra a continuacion.

Esta debe respetar orden y color asignado, debe ser
aplicada en una ubicacién con buena visibilidad (arri-
ba o abajo).

La firma para servicios al estudiante se utiliza cuando
uno de los servicios comunica el contenido del sopor-

te grafico. Si el contenido es transversal se utiliza el
logotipo institucional Duoc UC.

NS FIESTA -«
;'Hﬁw ,,s,,%,,

lIl]G

EN VIVD!

i 3'5 FiES’TA lII.TﬁﬂBMI.&BLE {HnSTh LAS 4 AM)!

ILLA GAHINO

JUE. 13 DE OCTUBRE / 22HRS. ::::
MUELLE VARON, VALPARAISO rAvisii 0J - R

THCRETS:

CLALE, DHADAC LC. DS TRINUIRA § PULSERE FOR KLUMRO, HASTA AGOTAR LA CAPACIDAD PIRMITIDN DEL LUGAR.
L A DEL EVERTO MO 98 ENTREGARLN FULSERAS BN PUERTA, Bn EXCEROION.

Asuntos Estudiartiles




UNETE Y SE PARTE

LAS SELECCIONES DEPORTIVAS

Fatbol - Futbolite Damas - Bisguetbal - Voleibol - Tenis - Tenis de Mesa - Natacion
Tackwonde - Ajedrez - Atletisme - Rughy - Hockey Césped

Inscribete y participa en nuestras actividades como:

Juegos de Invierno - Concepcitn, Mundialito Futbolito - Vifia del Mar,
Juegos Olimpicos DuoclUC - Santiago y muchas mas.

Ademas 50 talleres deportivos

weorw. duoc.cl/deportes

Para mds informacidn acércate al Punto Estudiantil de tu sede. Uce

SERVICIOS AL ESTUDIANTE

uct |

Deportes

Aplicacion correcta de la firma servicios al estudiante en soportes graficos



SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Aplicacion correcta de la firma servicios al estudiante en soportes graficos

BENDICE
SENOR _

AMIPAIS 7 T\
®
Misa

Chilena

Viernes 16 de septiembre

09:00hrs DuocUC’
Patio Sede Antonio Varas PASTORAL

www.duoc.clipastoral



SERVICIOS AL ESTUDIANTE

Aplicacion correcta de la firma servicios al estudiante en soportes graficos

uotas F||a5
C en pesos

[ \E‘fi’B‘é"ﬁ‘iE‘n"l .
]

Un esfuerzo conjunto de

uc® Bai nam ch

Financiamiento  Tos suefiosTo vids. Tu banca.

e

Para més informacion acércate al Punto Estudiantil de tu sede.

uc:

FINANCIAMIENTO

M LNECEEIt35

_Financiamient nto?

www.duoc.d




SERVICIOS AL ESTUDIANTE

Aplicacion correcta de la firma servicios al estudiante en soportes graficos

MUESTRANGS
T UFANENT®

S preselecciones
y representa ala sede en la
Gran Final de octubre.

Asuntos Estud|ant|les




SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Aplicacion correcta de la firma servicios al estudiante en soportes graficos

Cuando varios servicios al estudiante comunican en
un soporte grafico, los nombres de los servicios se
deben expresar separados de la firma, como texto o
parte de un texto.

Ejemplo invitacion donde convocan mas de un servicio al estudiante

iA Bailar un Buen Pie de Cueca!

El cuecazo dieciochero arranco Duoc UC: La Itinerante, La Popular, La
Electrizante, La Yein y La Bicentenario. .. hay fondas para todos los gustos.
Pa' zapatear al ritmo de los 3x7 Veintiuna, Flor de Orquesta, Los Porhados
de la Cueca, Chico Trujillo, Juanafé y el grupazo que se te ocurra. Porque la
fiesta ya se desatd en todos los rincones de la sede!

Miércoles 16 desde las 12:00 hrs.

Imwitan:

Asuntos Estudiantiles = Deportes  Pastoral

NOTA

Este disefio es s6lo un ejemplo de
aplicacion de firmay no representa
necesariamente los lineamientos
grdficos de comunicacion.
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- SERVICIOS AL ESTUDIANTE

Jerarquia de Areas

El criterio a aplicar en una gréfica referente al logo
Duoc UC vy las distintas areas involucradas, tiene
relacion con:

- Siempre debe estar presente el logo Duoc UG, solo
una vez en cada pieza.

- Quién firma junto al logo, es el area jerarquica que
engloba en mayor dmbito la actividad, por ejemplo:

1- Si varias carreras de una misma Escuela organizan,
se utiliza el logo de Duoc UC en su aplicacion Escuela,
con las carreras como texto independiente.

2-Si 3 areas distintas de una sede son las involucradas,
el logo Duoc UC se aplica con el nombre de la sede, y
las areas implicadas van como texto.

3- Si la actividad es transversal a la Institucion, y
organizan varias areas de un mismo estamento, el
logo Duoc se aplica en la version del estamento
correspondiente, y las dreas involucradas van descritas
como texto.

46

4- Si la actividad es transversal a la Institucion, y
organizan varias areas de distintos estamentos, va el
logo Duoc UC solo, en su aplicacion institucional.

5-El criterio general a aplicar, es que junto al logo Duoc
UG, va el estamento que jerdrquicamente representa
en mayor medida el foco de la actividad y las areas
involucradas. Por ende los niveles de importancia
seran:

o Institucional (Solo logo Duoc UC)

o Escuela

o Sede (Solo si es aplicable a una sola sede)

o Estamento.

ESCUELA
DE SALUD

uc

Técnico en Odontologia / Fisioterapeuta Deportivo /
Preparador Fisico

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.




SERVICIOS AL ESTUDIANTE
Jerarquia de Areas

Sede
Alameda

uc

Asunto Estudiantiles / Deportes / Pastoral

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

uc

Pastoral

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Misién y Apostolado / Trabajos Voluntarios y Proyectos Solidarios

Asunto Estudiantiles / Deportes / Pastoral / Alumni

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

uc

uc

ESCUELA DE COMUNICACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean
commodo ligula eget dolor. Aenean massa.

Asunto Estudiantiles / Deportes / Pastoral / Alumni

47
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SERVICIOS ESPECIFICOS
Descripcion

Los servicios especificos estan enfocados a alumnos,
egresados y docentes y tienen directa relaciéon con
el acompafamiento que se realiza a un alumno en
su formacién profesional, como asi también en el
crecimiento de los profesores involucrados en nuestro
sistema educativo. Dado que la mayoria de estas
areas trascienden su relacion mucho mas alléd de una
actividad puntual, para generar un mayor sentido de
pertenencia se utilizan sus nombres en mayusculay la
aplicacién cambia en funcion del uso que esta tenga.

Las dareas involucradas en este item son: Alumni,

Centro Innova, Relaciones Internacionales y el Centro
de Formacion Docente.
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SERVICIOS ESPECIFICOS
Version principal Centro Innova

El Centro Innova utiliza la tipografia Myriad Pro
Condensed en mayusculas y se ha definido el color
azul Duoc.

La firma estd compuesta por tres elementos:

1. logotipo (Duoc UQ)

2. Isotipo (escudo)

3. Texto (nombre de el servicio).

Entendiendo que éstos siguen un orden légico, no se
puede cambiar de orden, proporciones ni ubicacion
de uno respecto al otro.

Para esta Versién contamos con dos tipos de logos:

1- Es utilizado en forma interna, cuando necesitamos
firmar como departamento.

2- Para elementos de Merchandising.

Para uso internoy externo

U c e

CENTRO INNOVA -

3

CENTRO INNOV

\= e |

2\ ‘

NN | Y4
ey

Para casos de Merchandising




Los Servicios Especificos son servicios disponibles para
alumnos y ex alumnos. ALUMNI ha sido incorporado
utilizando la tipografia Myriad Pro en mayusculas y se
ha elegido el color azul Duoc UC.

La firma estd compuesta por tres elementos:
1. Texto (ALUMNI)

2. logotipo (Duoc UC)

3. Isotipo (escudo).

Entendiendo que éstos siguen un orden l6gico, no se
puede cambiar de orden, proporciones ni ubicacién
de uno respecto al otro. (¥)

* Debido a la arquitectura de marca monolitica definida

para Duoc UG, el camino sugerido para ALUMNI es el
de minima diferenciacién, por lo que no ha seguido

Para uso interno con alumnos

SERVICIOS ESPECIFICOS
Version principal Alumni

los lineamientos con exactitud a nivel de tamano
y diagramacién (trabajando tipografia, tamaro e
interletraje para darle el protagonismo requerido para
ALUMNI), perosirespeta los colores Pantone corporativos
y la tipografia con que se ha desarrollado el resto de las
firmas del sistema.

‘ 2

ALUMNI

Para Merchandising y contacto con egresados

1

ALUMNI

uc
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SERVICIOS ESPECIFICOS
Estructura y proporciones

A continuacién se expone la estructura y proporcion
que debe usarse para la aplicacién de la firma servi-
cios especificos, tomando como referencia la letra “u”
de Duoc, que representa X.

Para uso internoy externo

1,7X

8,9X

Para casos de Merchandising

8,75X

o |
A

o gsiay
AS“AVERS] &
TS T

4

C
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SERVICIOS ESPECIFICOS
Estructura y proporciones

Para uso interno con alumnos

8,75%
\

ALUMNI -

Para Merchandising y contacto con egresados

ALUMNI

y, /Ni
[ S 2
CITVERS S
PO
(=21 A V)
UC ! / Jx
N, o/
D) 4
8,7X




SERVICIOS ESPECIFICOS
Grilla estructural

A continuacion se expone una grilla constructiva que

permite mantener las proporciones de la firma de ser-
vicios especificos.

Se utiliza como referente proporcional la medida X, tal

que X es la quinceava parte de la altura total de firma
de servicios especificos.

Para uso internoy externo

42,5X

22X 1,5X 11,1X 0,6X 7,8X

15X

[

24,8X

Para casos de Merchandising

50,6X

6,7X

) 2
o S :

=

15,5X 11X 7,6X 0,4X 5,5X



SERVICIOS ESPECIFICOS
Grilla estructural

Para uso interno con alumnos

42,5X
22X
[
9X
15X
L
X \ \
12X
Para Merchandising y contacto con egresados
40X
\
] \ \ \ o ]
OOV ERS, kh\
Ll
X " " o i
[ il |
15,5X 1,1X 7,6X 0,4X 5,5X




SERVICIOS ESPECIFICOS
Area de reserva

El drea de reserva se refiere al espacio minimo que
debe conservar la firma a su alrededor para asegurar
su claridad y visibilidad, pues es esencial que la firma
conviva de forma legible, libre de otras marcas, grafi-
cas, slogans, identidades, fotografias y tipografias.

Como se muestra en el diagrama, el drea de protec-

ciéon es de X, tal que X es la mitad de la altura total de
la firma para servicios especificos.

Para uso internoy externo

: _
X
‘ X

""""""""""""""""""""""" ! \\f
X

CENTRO INNOVA

X

Area de reserva X -

Para casos de Merchandising
1

58 X

Area de reserva X




SERVICIOS ESPECIFICOS
Area de reserva

Para uso interno con alumnos

Eat R
--------------------------------------------- D A RN B e
Nreany

ALUMNI X
X
Area de reserva X
Para Merchandising y contacto con egresados X
.
X

Area de reservaX



 SERVICIOS ESPECIFICOS
~ Aplicacion correcta de la firma servicios especificos en soportes graficos

La correcta aplicacion de la firma para servicios
especificos es como se muestra a continuacion.

Esta debe respetar orden y color asignado, debe ser
aplicada preferentemente en su versién positiva y en
una ubicacién con buena visibilidad (arriba o abajo).

La firma para servicios especificos se utiliza cuando
uno de los servicios comunica el contenido del
soporte grafico. Si el contenido es transversal se utiliza
el logotipo institucional Duoc UC.

uc

"~ CENTRO INNOVA

"Emprender como innovador

i L A B 1
e innovar Comao l‘!'!!i‘rl"llLii:'ftt’Jl




SERVICIOS ESPECIFICOS

Aplicacion correcta de la firma servicios especificos en soportes
graficos

Premios

Alma Mater

Innovacion

Emprendimiento
Gestidn organizacional
Impacto social

14 diciembre - 19:30 hrs.
Club Manquehue

ALUMNI
DuocUc®

*Aplicacion para egresados



 SERVICIOS ESPECIFICOS
Aplicacion correcta de la firma servicios especificos en soportes graficos

/

L . DuocUC::
nked [} Alumni Duoc UC ALUMNI

*Aplicacion para egresados

Duoc UC



SERVICIOS ESPECIFICOS
Aplicacion correcta de la firma servicios especificos en soportes graficos

Para uso de Merchandising

Banderin Alumni

ALUMNI
DuocUC'

Polera Alumni

-~
I ] l,! 5
o 1 ’
— 4
i
— f
1
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ALUMN
uesy, t uce




- SERVICIOS ESPECIFICOS
Algunos ejemplos

INTERNATIONAL AFFAIRS RELACIONES INTERNACIONALES

uce

INTERNATIONAL AFFAIRS

A Growing country, - (SRR >
come and grow with us SSEEE S wa



SERVICIOS ESPECIFICOS
Algunos ejemplos

CENTRO DE FORMACION DOCENTE
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PROGRAMAS ESPECIALES
Descripcion

Se definié diferenciar también Educacion Continua,
debido a que son productos adicionales a la oferta
inicial de Duoc UC y se enfocan a un publico exterior
(empresas y alumnos independientes, sean exalumno
Duoc UC o no) que quieren continuar sus estudios.

La linea horizontal en este caso refleja esa continuidad
y proyeccion.



PROGRAMAS ESPECIALES
Version principal

Se ha incorporado el nombre de Educacion Continua,
utilizando la tipografia Myriad Pro Condensed y color
azul Duoc, la cual pasa a ser parte de la aplicacion de
la firma para programas especiales.

La firma esta compuesta por cuatro elementos:
1.logotipo (Duoc UC)

2. Isotipo (escudo)

3. Filete de separacién

4. Texto (nombre programas especiales).

Entendiendo que éstos siguen un orden logico, no se
puede cambiar de orden , proporciones ni ubicacion
de uno respecto al otro.

Educacion Continua

4
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8,4X

PROGRAMAS ESPECIALES
Estructura y proporciones

A continuacién se expone la estructura y proporcion
que debe usarse para la aplicacion de la firma para
Programas Especiales tomando como referencia la le-
tra“u” de Duoc, que representa X.

0,4X

e
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6 o
G
& ¥ A0
Oremt
03X

E

7

N

ntinua -



PROGRAMAS ESPECIALES
Grilla estructural

A continuacion se expone una grilla constructiva que
permite mantener las proporciones de la firma para
programas especiales.

Se utiliza como referente proporcional la medida X, tal

que X es la diecisieteava parte de la altura total de la
firma.

42,5X

22X1

9X

S/

N

17X



PROGRAMAS ESPECIALES
Area de reserva

El drea de reserva se refiere al espacio minimo que
debe conservar la firma a su alrededor para asegurar
su claridad y visibilidad, pues es esencial que la firma
conviva de forma legible, libre de otras marcas, grafi-
cas, slogans, identidades, fotografias y tipografias.

Como se muestra en el diagrama, el area de protec-
cion es de X, tal que X es la mitad de la altura total de
la firma para programas especiales.

Ejemplo aplicable a todos los programas especiales

Area de reserva X
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PROGRAMAS ESPECIALES
Aplicacion correcta de la firma programas especiales en soportes graficos

La correcta aplicacién de la firma para servicios espe-
cificos es como se muestra a continuacion.

Esta debe respetar orden y color asignado, debe ser
aplicada preferentemente en su versidn positiva y en
una ubicacién con buena visibilidad (arriba o abajo).

La firma para servicios especificos se utiliza cuando
uno de los servicios comunica el contenido del sopor-
te grafico. Si el contenido es transversal se utiliza el
logotipo institucional Duoc UC.

DuocUC®

Educacion Continua

.
PDR(EUE ENSENAMOS '»...
LO QUE LAS EMPRESAS
NECESITAN:

CURSOS DE CAPACITACION

Educacion Continua

il BN Nuestras Sedes
: Ty Regitn Metrapalitana - e
-
Custactes e
e g S
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Vonten 0 1hATE

e i s z
b= L R
Begitn de Valparaiso "
Lernamas
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s Regidn el Bla-Blo
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PROGRAMAS ESPECIALES
Aplicacion correcta de la firma programas especiales en soportes graficos

Los programas especiales como por ejemplo: desarro-
llo Profesional Online, Capacitacion Corporativa, no
tienen identidad grafica y se deben expresar separa-
dos de la firma, como texto o parte de un texto.

Sitio web Educacién Continua - Programas especiales

DuocUC

Educacion Continua

Desarrolla Profesional Online

IHICHKy HUE STRO E Gl PO

RECURSOS IDACTICOS

CURE0DS

PROYECTOS

CLENTES i = B

Suscribirse al News latter E-DuecUC

Hombre
5 e=Mail
Con una gran asletoncia a8 desarrolle al Encueniro o-learming, Maxtioarning 2010, {_Ervviar )

Moticias Movedades

EDUCACION CORPORATIVA E-LEARNING DueelC v dlogos craanizan ol Septima

Dugels - CORDNA Encusnira Mestleaming Corperstiva, REEELE

eDuscUC
El pasado juaves 23 de sepliembra, & ar Mas [+ =

calabra la Thulacidn de los alumnos qua

[erminaron con axito los diplomadoes de la 4La.

Etapa Carona...
VarMaa(s] 3

Entreqa de Cerificados Curso Gestion v
Administracién en Centrales Térmicas

Metrogas « DuocllC.

En una ceremonia efectuada en el auditdrium
del edificio de Metrogas, el pasada 31 de

dmmdiad, I medemm o e el |

Enlaces de banda ancha
varmas[+ £

e=Dupc participa en las Conferencias
*Educacidn GCorporativa Chile 30407,

EDLCACIONE

n

NOTA

Este diseno es s6lo un ejemplo de
aplicacién de firmay no representa
necesariamente los lineamientos
grdficos de comunicacion.

Se wviene 2| evento del ano de

elearning... Mextearning 2010. E
25 de naviembre an sede Alonso

de Ovalle. www.nextisarming.el
253 days ago - reply - retweet « Favorite

La Acreditacion certifica el
cumplimiento de nuestro proyecta
como institucion.

httpiheww du oo cliscred

340 daye ago - reply - retwoel - Favarite

‘Conoce las Carreras v Sedes de
DuacUC en htto: ) fwewis dunc.el”
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ESTAMENTOS INTERNOS
Descripcion

Estos servicios corresponden a los organismos centra-
les que generan los lineamientos matriciales dentro
de la estructura de la Institucion. Algunos de ellos co-
rresponden a la Direccion Ejecutiva de Duoc UC, pero
otros tienen también representacion en las sedes, lo
que es reflejo de su rol Facilitador de las tareas que de-
sarrollan nuestros colaboradores.
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ESTAMENTOS INTERNOS
Version principal

Los Estamentos Internos utiliza la tipografia Myriad
Pro Condensed y color azul Duog, la cudl pasa a ser
parte de la aplicacién de la firma.

La firma esta compuesta por cuatro elementos:
1. logotipo (Duoc UQ)

2. Isotipo (escudo)

3. Texto (nombre del departamento).

Entendiendo que éstos siguen un orden légico, no se
puede cambiar de orden , proporciones ni ubicacion
de uno respecto al otro.

QY |4
Direccion de Personas
\ |

Direccion de Desarrollo Tecnologico
\ \

3




ESTAMENTOS INTERNOS
Estructura y proporciones

A continuacién se expone la estructura y proporcion
que debe usarse para la aplicacién de la firma para los
Estamentos Internos tomando como referencia la le-
tra“u”de Duoc, que representa X.

8,75X

Direccidn de Personas

8,75X

Direccion de Desarrollo Tecnoldgico s
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_ ESTAMENTOS INTERNOS
Grilla estructural

/

A continuacion se expone una grilla constructiva que
permite mantener las proporciones de la firma para
Los Estamentos Internos.

Se utiliza como referente proporcional la medida X,
tal que X es la quinceava parte de la altura total de la
firma.

42,5X

22X 1,5X 11,1X 0,6X 7,8X

9X

13,3X
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ESTAMENTOS INTERNOS
Area de reserva

El drea de reserva se refiere al espacio minimo que
debe conservar la firma a su alrededor para asegurar
su claridad y visibilidad, pues es esencial que la firma
conviva de forma legible, libre de otras marcas, grafi-
cas, slogans, identidades, fotografias y tipografias.

Como se muestra en el diagrama, el area de protec-
cion es de X, tal que X es la mitad de la altura total de
la firma para programas especiales.

Direccion de Personas 1k

X
Area de reserva X .
’#‘7

X

uc
--------------------------------------------- Qs LJ/’

Direccién de Desarrollo Tecnolégico ik

X

Area de reserva X
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ESTAMENTOS INTERNOS
Aplicacion correcta de la firma estamentos internos en soportes graficos

La correcta aplicacion de la firma para Estamentos In-
ternos es como se muestra a continuacion.

Esta debe respetar orden y color asignado, debe ser
aplicada preferentemente en su versién positiva y en
una ubicacién con buena visibilidad (arriba o abajo).

La firma para los Estamentos Internos se utiliza cuan-
do el contexto de la comunicacién esta dirigido a
miembros de la comunidad Duoc UC (Alumnos, Admi-
nistrativos y Docentes). Si el contenido es transversal
se utiliza el logotipo institucional Duoc UC.

< Mombre 7 Fecha 68) sede
Sthephanie Carmody 5 de Marzo Sede Valparaiso
Panla Basnalto 5 de Marzo Sede Padre Alonso de Ovalle
Katherine Bamientos 5 de Marzo Sede Padre Alonso de Ovalle
Beatriz Rastias 5 de Marzo Sede Plaza Oeste
Karen Cravero 5 de Marzo Sede Plaza Vespudo
Andres Hojas 5 de Marzo (Casa Central

:'Lw

S

- & & g
=1 Ny

Afectuosamente,




ESTAMENTOS INTERNOS
Algunos ejemplos
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ESTAMENTOS INTERNOS
Algunos ejemplos
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ESTAMENTOS INTERNOS
Algunos ejemplos
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CONSIDERACIONES GENERALES

Arquitectura de marca Duoc UC
Logotipo

Logos Eventos
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- CONSIDERACIONES GENERALES

Arquitectura de marca Duoc UC

El concepto de Centro Tecnoldgico desaparece como
atributo diferenciador de las sedes. En caso que se re-
quiera deben ser utilizados sélo para describir el con-
junto de talleres y laboratorios (infraestructura) nece-
saria para cada escuela y a nivel de sefalética.

Las submarcas internas de departamentos/unidades
no académicas, deben dejar de existir, pues minimi-
zan el valor y la potencia de la marca Duoc UC.

El sistema de arquitectura de marca NO es la repro-
duccién visual del organigrama. Este establece fun-
ciones y define roles y jerarquias en tanto la arquitec-
tura de marca comunica propuestas de valor frente a
audiencias internas y externas.

Las divisiones organizacionales de Duoc UC son cana-
les por donde se comunica y expresa la marca, cuya
propuesta de valor es Unica.



CONSIDERACIONES GENERALES
Logotipo

El logotipo Duoc UC debe ir aplicado con isotipo (es-
cudo) siempre que se pueda reproducir sin atentar
contra su legibilidad. En los casos que esto no sea po-
sible, se permite aplicarlo sin isotipo (escudo).

En el caso del bordado en la ropa, se permite eliminar

elisotipo, tambien en las impresiones donde el sustra-
to no permita legibilidad.



