ESPECIALI-
DAD

FORMACION
GENERAL

FORMACION
SELLO

FORMACION
OPTATIVA

1° SEMESTRE 2° SEMESTRE 3° SEMESTRE 4° SEMESTRE 5° SEMESTRE 6° SEMESTRE 7° SEMESTRE 8° SEMESTRE

INTRODUCCION
AL MARKETING

FUNDAMENTOS
DE VENTAS

PLAN DE
MARKETING

SITIOS WEB Y
LANDING PAGES

BRANDING

STORYTELLING

FUNDAMENTOS
DE ECONOMIA

H ERRAMIENTAS
TECNOLOGICAS I

NIVELACION
MATEMATICA

FUN DAMENTOS
DE GESTION
DE PERSONAS

FUNDAMENTOS DE
FINANZAS Y
PRESUPUESTOS

HERRAMIENTAS
TECNOLOGICAS II

ALGEBRA

HERRAMIENTAS DE
MARKETING DIGITAL

HERRAMIENTAS
TECNOLOGICAS III

PROPUESTA DE
VALOR Y PRECIOS

ESTADISTICA
DESCRIPTIVA

HABILIDADES |
DE COMUNICACION

FUNDAMENTOS
DE ANTROPOLOGIA

Malla Curricular Carrera
Numero de Curriculum
Titulo que otorga
Modalidad

Salida Intermedia
Continuidad

INVESTIGACION
DE MERCADOS

SOCIAL MEDIA
MARKETING

Ingenieria en Marketing Digital
1116216

Ingeniero en Marketing Digital
Diurno Presencial

TECNICO EN MARKETING

MEDIOS &

AUDIENCIAS

INBOUND
MARKETING I

DISENO UX/UT

INBOUND
MARKETING II

NEGOCIACION

TALLER APLICADO I
DE MARKETING

INTEGRADAS
DE MARKETING

KEY ACCOUNT
MANAGEMENT

COMUNICACIONES

ETICA PARA
EL TRABAJO

FORMACION CRISTIANA

ELECTIVO COMPETENCIAS

GLOBALES

FORMACION OPTATIVA

DE MARKETING

BIG DATAE
INTELIGENCIA
DE NEGOCIOS

CADENA DE
SUMISTROS

TALLER APLICADO II

PRODUCTOS Y
SERVICIOS

INBOUND

MARKETING III

CANALES DE DISTRIBUCION
& E-COMMERCE

GESTION DE
EQUIPOS DE
VENTA

ETICA
PROFESIONAL

TALLER APLICADO
FINAL

HABILIDADES
COMUNICACIONALES
PARA EL TRABAJO

FORMACION OPTATIVA

ELECTIVO COMPETENCIAS
GLOBALES




